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base a documentación   diversa  y a establecer  variables 

de impacto del fenómeno en la sociedad. 

 
No es una visión  simplificada   del  rol del  periodista,  es 

una visión compleja pues requiere la transformación 

de los estereotipos que se han construido a lo largo de 

las décadas sobre el periodista productor de mensa- 

jes  para  los medios  de comunicación. 
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